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Expectativas y
proyecciones de crecimiento profesional de
los miembros de AMMK

Informe 2 del Relevamiento Anual de Socios

Objetivo del relevamiento

Satisfacer las necesidades de informacion de la Comision Directiva, Equipo Socios y Equipo Eventos.

Resumen

Como Asociacion Misionera de Marketing (AMMK) buscamos generar un diferencial y contribuir con
informacion tanto a la disciplina, como a los miembros de la asociacién y a la comunidad. Es por ello que,
en el marco de la creacién de una nueva linea de beneficios destinada inicialmente a los socios, se crea en
Abril de 2023 el Equipo de trabajo de AMMK “Data & Investigacion”. Las actividades del Equipo buscan
enriquecer el conocimiento y las habilidades de los profesionales de AMMK, fortalecer la asociacién al
proporcionar datos valiosos que respaldan la mejora continua y la consecucidn de su vision en el ambito

del Marketing.

En este sentido, se realiza el primer proyecto denominado Relevamiento Anual de Socios AMMK donde,
por medio de una encuesta disefiada a tal fin, se procede a la captacién de datos para su posterior analisis
y presentacion de resultados. Los mismos se obtienen de 3 secciones: Datos Generales, Informacion del
Sector y Socio de AMMK. En este informe se presentan datos sobre los Aspectos Técnicos y los Aspectos
Generales que corresponden a la uUltima seccién. Se presentan estadisticas sobre la residencia y la
participacion en las distintas categorias de socios, como asi también los principales objetivos y
expectativas de los socios cumpliendo con el objetivo "Evaluar las expectativas y proyecciones de
crecimiento profesional de los miembros de AMMK, identificando sus aspiraciones y necesidades para el
desarrollo de habilidades y conocimientos en Marketing.



MARKETING

Objetivos del proyecto

Objetivo General

Satisfacer las necesidades de informacion de la Comisidn Directiva, el Equipo Socios y el Equipo
Eventos de la Asociaciéon Misionera de Marketing, contribuyendo al desarrollo del Marketing y
generando un diferencial para los miembros de la asociacién y su comunidad a través de la
creacion de una nueva linea de beneficios, respaldada por el equipo "Data & Investigacion”.

Objetivo especifico del informe

Evaluar las expectativas y proyecciones de crecimiento profesional de los miembros de AMMK,
identificando sus aspiraciones y necesidades para el desarrollo de habilidades y conocimientos
en Marketing.

Aspectos técnicos

TARGETDELESTUDIO
SOCIOS DE AMMK EN 2023 RESPUESTAS

NUMERO DE CASOS
ESTUDIADOS
¥ RESPUESTAS
72 RESPUESTAS UMICAS

El total de socios registrados en la asociacion son 152, lo que implica es que estos resultados
reflejan al 47.32% y puede extrapolarse a la poblacién dado su alta participacion.

DATOS DEMOGRAFICOS 33,7

GRUPOS DE EDAD
18-19

+B0 o708
1I7% o7

20 +7

EDAD PROMEDIO: 33.7 ANOS.
ioss RANGO DE EDAD: 20 - +71 ANOS.
2%

30-39

27 4%

MAYOR GRUPO DE EDAD: 25-35 ANOS
(48% DE LOS ENCUESTADOS).



La distribucién demogréfica indica una representacion equitativa en diferentes grupos de edad,
lo que enriquece la diversidad de la asociacion.

44.44% MUJERES 1 55,56% HOMBRES

La distribucion de las encuestas se realizé entre el: 09/08/23 - 31/08/23.

Aspectos Generales

Lugar de Residencia

Del total de socios residentes de la provincia de Misiones el 75% corresponde a Posadas. El fuerte
vinculo con la ciudad de Posadas sugiere la posibilidad de eventos y actividades especificas para
fortalecer la presencia local.

RESIDENCIA DE LOS SOCIOS

96 %

96.05% SON ARGENTINOS
1.32% EXTRANIEROS

BUENOS AIRES
2.8%
CHACO 1.5496
CORRIENTES 149

MISIONES
94.4%




Participacion por Categorias de Socios

PARTICIPACION EN CATEGORIAS DE
SOCIOS

Categoria B [Empresas hastas 7 beneficiarios)
Categoria E [Estudiantes ] 13.9%
23.65¢

Categoria C [Empresas, emprendimientos y unipersonales. | beneficisric]
LIRS

Categoria D (Profesionales y emprendedores]
48 6%

La mayoria de los socios se encuentran en las categorias D y E, lo que sugiere una fuerte
representacion de profesionales y estudiantes. La presencia de estudiantes en la asociacion
(23,61%) destaca el interés y la participacién temprana en la comunidad de marketing.

Expectativas y Objetivos de los Socios de AMMK

En cuanto a los objetivos y expectativas de los socios, se presentan los resultados y algunas
estadisticas clave:

Principales Objetivos de los Socios

1. Ampliar la red de contactos y hacer networking: 100% de los encuestados mencionaron
este objetivo.

2. Adquirir nuevas herramientas y habilidades: 90% de los encuestados destacaron la
importancia de este objetivo.

3. Establecer relaciones comerciales y laborales a nivel local y regional: 80% de los
encuestados consideran este objetivo fundamental.
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PRINCIPALES OBIJETIVOS
DE LOS SOCIOS

Ampliar la red de contactos y hacer networking

Adguirir nuevas herramientas y habilidades

Establecer relaciones comerciales y laborales a nivel local y regional

o] 20 40 &0 80 100

Expectativas de los Socios de AMMK
1. Contar con informacion y/o actualizaciones sobre marketing: 85% de los encuestados
expresaron esta expectativa.
2. Acceso exclusivo a contenido educativo: 70% de los encuestados desean este beneficio.

3. Obtener asesoramiento de otros profesionales que forman parte de la asociacion: 75%
de los encuestados buscan orientacidén y consejo de sus colegas en la asociacion.

EXPECTATIVAS DE LOS
SOCIOS DE AMMK

Contar con infermacidn y/o actualizaciones sobre marketing

Acceso exclusivo a contenido educativo

Asesoramiento de otros profesionales
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Estadisticas Adicionales

e EI 65% de los encuestados espera que la Asociacion Misionera de Marketing continte
creciendo y se consolide de manera solida.

e EI 50% de los encuestados mencion6 que las capacitaciones de diferentes profesiones
relacionadas al Marketing mejorarian sus expectativas.

e El 40% de los encuestados busca fortalecer sus talentos en la Asociacion a través del
networking.

e Un 30% de los encuestados espera que la asociacion se convierta en un punto de
encuentro para profesionales y empresas en bulsqueda mutua de beneficios vy
crecimiento.

e Un 25% de los encuestados esta interesado en actividades y eventos en el interior de la
provincia para facilitar la participacion de los socios del interior.

Los resultados de la encuesta sugieren un fuerte enfoque en el networking y la formacion
continua, asi como un deseo de contribuir al crecimiento y desarrollo de la profesiéon de marketing
en la provincia. Las expectativas incluyen acceso a informacion actualizada, oportunidades
educativas exclusivas y asesoramiento entre colegas. Ademas, hay interés en que la asociacion
se convierta en un espacio de colaboracion y crecimiento tanto a nivel personal como profesional.
Considerando estos resultados, se pueden disefiar futuras iniciativas y actividades que
satisfagan las necesidades y expectativas de los socios de AMMK.

Participacion como Disertante

73 %

DESEO DE PARTICIPAR
COMO DISERTANTE

Temas de Expertise Propuestos por los Socios:

Ventas/ Precios/ Marketing mix
Comunicacion interna y externa, el valor de las relaciones y los vinculos, relacion
con la Prensa para difundir productos y servicios.

o Disefo grafico y publicitario / Disefio Ux- Ui



Contenidos. Gestion Cultural. Gastronomia

E-commerce

Marketing, Marca Personal, Liderazgo, Negociacion

Produccion de Eventos / BTL

Branding, marketing digital

Generacion de textos comunicativos para redes y publicidad. Edicién de audio.
Marketing digital

Comunicacion social = Fotografia = Produccién y Realizaciéon audiovisual
Herramientas de Marketing en Pymes familiares

Marketing Profesional - Elaboracion de CV - Entrevistas Laborales

Disefio Grafico / Comunicacion digital / Radio

Posicionamiento de Marca / Fidelizacion de Clientes

Publicidad marketing management emprendedurismo

Naming

Marketing deportivo, comercial moda y perfumeria, naming, branding

Comercio Electronico / Marketing Digital

Estrategias digitales de marketing

Marketing de influencers / Marketing en consumo masivo / Trade marketing
Branding - Identidad - Packaging - Estrategia - Naming

Comercio Electrénico / SEO / SEM

Elaboracién de CV - Entrevistas Laborales - Busqueda de Trabajo

Estrategia de redes sociales, creacion de contenido, copywriting, planificacién y
programacion de contenido

Plan de Negocio. Costos. Analisis del entorno Socioeconémico

Estrategias de Negocios, Innovacion & Creatividad, Modelos de Negocio,
Estrategias Comerciales y Financieras, Generacion de Valor, Negocios
Escalables

Comunicacion Institucional, Branding

Marketing Digital, Redes Sociales. Ademas, me siento capacitada para hablar
sobre Comunicacion Institucional, Branding y, ademas, brindar asesoramiento a
emprendedores.

Branding; Disefio publicitario, Valor de Marca

Competitividad empresarial - prestadores de servicios profesionales

o 0 o O 0o 0o oo o o o o o o o o o o o o o

La mayoria de los socios expresan interés en participar como disertantes, cubriendo una amplia
gama de temas relacionados con el marketing y areas afines.

Se sugiere la creacion de eventos regulares donde los socios puedan compartir sus
conocimientos y experiencias, promoviendo asi un intercambio constante de ideas y colaboracion
dentro de la asociacion.
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Recomendaciones y Acciones Futuras basadas en los hallazgos

Diversificacion de Actividades:

Considerar la diversificacién de eventos y actividades para abordar los diferentes intereses y
necesidades profesionales de los socios.

Fortalecimiento de la Categoria de Estudiantes:

Desarrollar programas especificos para estudiantes, como mentorias y eventos orientados a su
crecimiento profesional.

Enfoque en Marketing Digital:

Debido al interés en marketing digital, explorar oportunidades para talleres y eventos especificos
sobre esta tematica.

Conclusion

La encuesta realizada a los socios de la Asociacién Misionera de Marketing ha proporcionado
informacion valiosa sobre los objetivos, expectativas y necesidades de sus miembros. Los
resultados destacan un fuerte énfasis en la creacion de redes de contacto y el networking, con
el 100% de los encuestados mencionando este objetivo. Asimismo, el 90% de los socios
considera esencial la adquisicion de nuevas herramientas y habilidades, y el 80% busca
establecer relaciones comerciales y laborales a nivel local y regional.

En cuanto a las expectativas, el 85% de los encuestados desea recibir informacion vy
actualizaciones sobre marketing, mientras que el 70% busca acceso exclusivo a contenido
educativo. Ademas, el 75% de los socios valora el asesoramiento de otros profesionales de la
asociacion, subrayando la importancia de la colaboracion y el intercambio de conocimientos.

Las estadisticas adicionales revelan que el 65% de los encuestados espera que AMMK continte
creciendo y consoliddndose. Un 50% considera que capacitaciones en diversas profesiones
relacionadas con el marketing mejorarian sus expectativas. También se destaca que el 40% de
los socios busca fortalecer sus talentos en la Asociacion mediante el networking, y el 30% espera
gue AMMK se convierta en un punto de encuentro para profesionales y empresas en busqueda
mutua de beneficios y crecimiento. El 25% de los encuestados muestra interés en actividades y
eventos en el interior de la provincia para facilitar la participacion de los socios del interior.



Estos resultados indican una clara demanda de formacion continua, acceso a informacién
actualizada y oportunidades de networking. Ademas, hay un deseo significativo de que la
asociacion contribuya al crecimiento y desarrollo de la profesion de Marketing en la provincia.
Considerando estos hallazgos, AMMK puede disefiar futuras iniciativas y actividades que
satisfagan las necesidades y expectativas de sus socios, como la diversificacién de eventos y
actividades, el desarrollo de programas especificos para estudiantes, y la exploracién de
oportunidades en Marketing Digital.

Por dltimo, la mayoria de los socios expresan interés en participar como disertantes, cubriendo
una amplia gama de temas relacionados con el Marketing y areas afines. Esto sugiere la creacion
de eventos regulares donde los socios puedan compartir sus conocimientos y experiencias,
promoviendo asi un intercambio constante de ideas y colaboracion dentro de la asociacion. Las
recomendaciones y acciones futuras basadas en estos hallazgos incluyen la diversificacion de
actividades, el fortalecimiento de la categoria de estudiantes, y un enfoque especial en Marketing
Digital, alineandose con las demandas y expectativas de los miembros de AMMK.



