RELEVAMIENTO ANUAL DE LOS
SOCIOS AMMK 2023

SEGUNDO REPORTE

CASOS
PARTICIPACION EN CATEGORIAS DE e EenuEads
SOCIOS

72 RESPUESTAS UNICAS

Categoria B (Empresas hasta 7 beneficiarios)
Categoria E (Estudiantes) 13.9%
23.6%

Categoria C (Empresas, emprendimientos y unipersonales. 1 beneficiario)
11.1%

TARGETDEL ESTUDIO
SOCIOS DE AMMK EN 2023

Categoria D (Profesionales y emprendedores)
48.6%

Ampliar la red de contactos y hacer networking
Adquirir nuevas herramientas y habilidades

Establecer relaciones comerciales y laborales a nivel local y regional
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100
EXPECTATIVAS DE LOS
SOCIOS DE AMMK
Contar con informacién y/o actualizaciones sobre marketing
Acceso exclusivo a contenido educativo
Asesoramiento de otros profesionales
(0] 20 40 60 80 100

EL 65% DE LOS ENCUESTADOS ESPERA QUE LA ASOCIACION MISIONERA
DE MARKETING CONTINUE CRECIENDO Y SE CONSOLIDE DE MANERA SOLIDA.

EL 50% DE LOS ENCUESTADOS MENCIONO QUE LAS CAPACITACIONES DE
DIFERENTES PROFESIONES RELACIONADAS AL MARKETING MEJORARIAN
SUS EXPECTATIVAS.

EL 40% DE LOS ENCUESTADOS BUSCA FORTALECER SUS TALENTOS EN LA
ASOCIACION A TRAVES DEL NETWORKING.

UN 30% DE LOS ENCUESTADOS ESPERA QUE LA ASOCIACION SE
CONVIERTA EN UN PUNTO DE ENCUENTRO PARA PROFESIONALES Y
EMPRESAS EN BUSQUEDA MUTUA DE BENEFICIOS Y CRECIMIENTO.

UN 25% DE LOS ENCUESTADOS ESTA INTERESADO EN ACTIVIDADES Y
DESEO DE PARTICIPAR EVENTOS EN EL INTERIOR DE LA PROVINCIA PARA FACILITAR LA
COMO DISERTANTE PARTICIPACION DE LOS SOCIOS DEL INTERIOR.
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